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Aumentan las responsabilidades en los

jovenes
2017 vs 2010

Son
3.569.502

entre 20 y Mayor compromiso

25 anos 76% Solteros (-4%)

8% de la poblacion 15% En pajera
6% Casados (+39)
3% Oftros

Menor participacion en actividades

45% Actividades de
entretenimiento (-7%)

23% Actividades culturales (-25%)
19% Actividades deportivas (-24%)

() ANUNCIAR

Se invierte la relacion desde 2010
Hoy son mas estudiantes que
trabajadores

16% Estudia y trabaja
52% Estudia (+7%).

35% Solo estudia (+10%)
51% Trabaja (-4%)

34% Solo trabaja (-5%)

Mayor independencia

13% Viven solos (+98%)
25% Tienen tarjeta de crédito(+12%)

Fuente: TGI. Kantar Ibope Media. Individuos 20-25 afios. Abr 2016- Mar 2017. Base 2.849(000). Feb 2010-Ene 2011. Base: 1.199 (000)

INDEC. Basado en proyecciones 2017
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La vida social capta mayor interes entre

los jovenes

Nivel de interés en jovenes (20 a 25 anos) vs nivel de interés en adultos (35
anos y mas)

Cuidado del medio ambiente 60%

= Uso responsable de recursos
naturales: agua/gas/electricidad
*» |mportancia de reciclado

Responsabilidad social y empresarial 54%

* Disposicion a ser voluntario

= Preferencia por empresas que utilizan productos de

IGUAL IMPORTANCIA EN ADULTOS materiales reciclados .

» Importancia de certificaciones de calidad

* Prioridad de eleccién de empresas que se
comprometen con la desigualdad social

Independencia/equidad 56%
49% DE IMPORTANCIA EN ADULTOS

= Respeto ala diversidad sexual
= Equidad sexual en las tareas domesticas . .
= No juzgarlas elecciones personales Vida social 54%

* |mportancia de la amistad
= Recibir visitas/organizar festejos
= Utilizacion de redes para comunicarse con

Viajes 52% amigos

= Preferencia de trabajo en equipo

52% DE IMPORTANCIA EN ADULTOS

Interés en viajes al exterior
Preferencia por lugares exdticos

. . 47% DE IMPORTANCIA EN ADULTOS
Importancia en conocer diversas culturas

48% DE IMPORTANCIA EN ADULTOS

Fuente: TGI. Kantar Ibope Media. Individuos 20-25 afios: 2.849(000). Individuos 35 afos y mas: 10.748 (000). Abril 2016- Marzo 2017. Porcentaje segun el nivel de acuerdo sobre
diversas tematicas.
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Los usos de internet y television son indistintos

en los jovenes

El impacto publicitario es mds fuerte en la TV

Informacion

70% 1 Alta asociacién con Alta asociacion con
informacién y baja informacion y
asociacidn con entfretenimiento
entfretenimiento
60% - Internet
50% -
40% -
Diarios
30% -
20% | ‘
10% - Alta asociacion con
Baja asociacion con entretenimiento y baja
informaciony asociacién con
entfretenimiento informacién
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Fuente: TGI. Kantar Ibope Media. Individuos 20-25 afios: 2.849(000). Abril 2016- Marzo 2017. El tamano de los circulos definido por nivel de consumo.
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Internet y Television, los medios que mdas consumen

los jovenes.

J 13

Afinidad en internet, redes
sociales, y aplicaciones de
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Afinidad de consumo segun actividades de preferencia

-

‘Actividades de  Actividades
é entretenimiento culturales
Centros comerciales Radios FM
Cine Diarios digitales

Revistas Netflix

Fuente: TGI. Kantar Ibope Media. Base Total individuos: 21.323(000). Individuos 20-25 afios: 2.849(000). Abril 2016- Marzo 2017.
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La TV abierta convoca a mas jovenes.
Mayor adhesion a los canales de “peliculas y series” y deportes

Rat% Adh%
1.8 1 20
1.6 - 18
1,4 - 16
1.2 1 14

12
1.0
08 10
’ 8
0,6 T I 6
0.4 - 4
0.2 - 2
0.0 - 0

eltrece Telefe Fox America ™ C5N elnueve Discovery TyC Sportfs TNT FX Disney TV Publica Disney Jr Fox Sports  Space A24 Boome Cartoon Cinecanal
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HRat% m Adh%

Los jovenes tienen menor fidelidad a la television

Total individuos 20-25 anos.

La fidelidad es mayor en las

mujeres jovenes (representa

27.2%) que en los hombres
(24,4%)

m Periodo de programa visionado m Periodo de programa
no visionado

*Fidelidad: Es el porcentaje medio de un periodo de tiempo/programa que ha visto cada Telespectador.
El valor maximo de Fid% es 100%, lo que significa que todos los Telespectadores estuvieron presentes durante todo el programa/periodo de tiempo.

Fuente: MMW. Individuos 20-25 afios. De lunes a domingos. Perfiodo 1/7/2017 al 1/11/2017.
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La musica es un factor importante a la hora de elegir
una radio

15,7
13,7 5 o
En los Ultimos
Menor anos muestra
encendido de una tendencia a
radio en jovenes la baja

Total personas 18-24 anos

Top 5 de radios

00 02 04 06 08 10 12 1.4 1,6Rai% Adh%
LAr00 14
Mayor
Los40 | 40 adhesion alas
] radios con
o gran
Radio Disney | 18 -
| contenido de
: musica.
Pop Radio 101.5 | 16
vegasss NI 2

Fuente: Iradio. Individuos 18-24 anos. Lunes a domingos. De 18 a 04 hrs. Ago 2017-Oct 2017.
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En sintesis:

El cuidado del medio ambiente y la equidad de género son
temdadticas instaladas en la sociedad y los jdvenes no son ajenos
a ellos. Se diferencian en el interés por la vida social.

Son grandes consumidores de infernet y television. Y utilizan de
manera indistinta estos medios para entretenerse e informarse.

Tienen alta afinidad a las redes sociales y a los servicios de
streaming como Netflix y Spofify.

Acceden a diarios en busca de informacion.

Los jovenes son influenciados por la publicidad principalmente
de television y en segundo lugar, por los comentarios online.

En television elijen deportes y senales de peliculas vy series.

En radio, prefieren las senales con gran contenido de musica.
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